Signifikanztabelle MA 2016 vs. MA 2015

PUBLICIS

National MEDIA
LpA Media-Analyse Signifik. Neravdennole Verander.ung s Kommentare
vs.15in %
it in 1.000 7.287 7.356
Fallzahl 15.554 15.613
NRW T: signifikant
Der Standard 5,4 53 — -0,1 -1.9
Die Presse 4,0 4,0 — 0,0 0,0
Heute (GRATIS) 12,9 13,3 - 04 3.1
Kronen Zeitung 32,0 30,5 signifikant -1,5 -4.7
Kurier 8,3 7,6 signifikant -0,7 -84
Osterreich (GRATIS) 8,4 78 — -0,6 71
Kleine Zeitung gesamt 11,5 11,6 — 0,1 0,9
Kleine Zeitung (Graz) 8,0 7.9 0,1 13
Kleine Zeitung (Kigft.) 35 3,6 0.1 29
001 5,0 4,8 — -0,2 -4,0
Salzburger ! 3,2 3,4 — 0,2 6,3
Tiroler T: 3,7 3,7 — 0,0 0,0
Kombi TT/TT Kompakt (KAUF/GRATIS)" 4,0 3,8 — -0,2 -5,0 Tiroler T: i TT Kompakt
Neue Vorarlberger T 0,5 0,5 — 0,0 0,0
V ger Nachrichten 2,3 2,2 — -0,1 -43
TOP V 2,5 2,4 — -0,1 -4,0 Neue
LpA Tageszeitungen WE
Der Standard (Samstag) 6,4 6,4 — 0,0 0,0
Die Presse (Sonntag) 45 4,6 0,1 2,2
Kronen Zeitung (Sonntag) 39,2 38,1 i 1,1 28
Kurier (Sonntag) 10,5 9,5 signifikant 1,0 95
Osterreich (Sonntag) 8,7 75 signifikant 12 13,8
Kleine Zeitung gesamt (Sonntag) 12,0 12,0 0,0 0.0
Kleine Zeitung (Graz - Sonntag) 8,4 8,3 0,1 1.2
Kleine Zeitung (Kigft. - Sonntag) 3,6 3,7 0.1 238
00 | (Samstag) 57 57 0,0 0,0
Salzburger | n (Samstag) 4,2 41 0,1 24
Tiroler T itung (Sonntag) 3,8 4,0 02 53
Neue Vbg. T ei ("Neue am Son| 1,0 1,0 — 0,0 0,0
Vbg. Nachrichten (Samstag) 2,5 2,4 — -0,1 -4,0
Supplements
Freizeit Kurier 75 7,2 — -0,3 -4,0
|Tele 20,1 20,3 0,2 1,0

Reglonale Wochenzeltungen
R Austria (RMA) Gesamt (! 48,7 49,8 - 1,1 23

NON-NO Nachrichten 7,3 7,2 -0,1 -1,4
BVZ 1,6 1,7 0,1 6,3
NON/BVZ 8,8 8,8 - 0,0 0,0 NON, BVZ -
Salzburger Woche 3,2 3,3 - 0,1 3,1

Illustrierte/Magazine (wéchentlich)
Falter 1,4 1,6 02 14,3

Ganze Woche 10,3 10,6 - 0,3 29
News 5,8 51 signifikant -0,7 -12,1
mit Osterreich 1,8 1,4 signifikant -0,4 =222
[} ich Kombi (KAUF/GRATIS)* 9,4 8,6 signifikant -0,8 -8,5 Madonna mit Osterreich
fo) i Kombi 9,6 8,3 signifikant -1,3 -13,5 Madonna mit Osterreich, Osterreich am Sonntag
Profil 438 45 0,3 63
Trend 3,0 1,5 signifikant -1,5 -50,0 bis Janner 2016 in Kat. ,monatlich®, ab Februar 2016 in Kat. ,wor lich* erhoben.
TV-Media 10,2 10,6 0.4 39
Weekend Magazin (14-tagl. GRATIS) 13,3 13,0 - -0,3 -2,3
Der 6sterr. Lesezirkel 11,0 10,5 - -0,5 -4,5

Illustrierte/Magazine (Monatlich)

E-Media (14-taglich/monatlich)* 2,9 2,6 -0,3 -10,3 bis Mai 2015 in Kat. "14-taglich", ab Juni 2015 in Kat. "monatiich" erhoben.
Falstaff (GRATIS) 2,0 2,2 - 0,2 10,0
Geo 6,8 6,2 signifikant -0,6 -8,8
Gewinn 3,3 3,3 - 0,0 0,0
Gusto 7.9 7.6 0,3 38
ORF 57 57 0,0 0,0
Servus in Stadt & Land 12,6 12,9 - 0,3 2,4
Terra Mater 1,9 1,8 - -0,1 -5,3
Top Gewinn 1,5 1,6 - 0,1 6,7
Wiener 1,9 1,9 - 0,0 0,0
Illustrierte/Magazine (Wohnen, Gesundheit)

Gesli Leben (GRATIS) 2,8 2,9 - 0,1 3,6
Leben 1,7 15 0,2 11,8
Medizin Popular 3,3 3,1| - -0,2 -6,1
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Gr it in 1.000

7.287

Fallzahl

15.554

Illustrierte/Magazine (Auto, Motor, Spol

rt, Freizeit und Mitglieder)

Alles Auto 31 3,0 0,1 3.2
Auto Revue 4,0 45 i 05 125
Auto Touring 258 27,4 signifikant 1.6 62
Freie Fahrt 47 5.2 signifikant 05 106
Berg ! 3,2 seit MA 15/16 dabei
Complete 7,0 71 - 0,1 14
Skip (GRATIS) 37 2,9 signifikant 08 216
Sportmagazin 2,9 34 signifikant 05 172
The Red Bulletin 10,5 95 signifikant 1,0 95

Diva 1,1 11 - 0,0 0,0
Eltern 1,9 1,4 signifikant -0,5 -26,3
ima (GRATIS) 3,9 4,2 - 03 77
Miss 21 1,5 signifikant -0,6 -28,6
Welt der Frau 2,6 2,6 - 0,0 0,0
Wienerin 35 31 signifikant -0,4 -11,4
Woman (14-téglich) 6,0 53 signifikant -0,7 -11,7
Ilustrier (Kombinati ) Wienlive Look, Ni Steirerin,
B i Kombi (GRATIS)* 4,9 4,7 - -0,2 -4,1 Kérntner Monat, Ol in, Look! Salzburg, Tirolerin,
Gewinn/Top-Gewinn Wirtschafts-Kombi* 4,0 4,1 - 0,1 2,5 Gewinn/Top Gewinn
Red Bull Media House Kombi 241 23,0 - -1,1 -4,6 Sei Servus, Terra Mater, The Red Bulletin




